
Revoria Cloud Marketingのご紹介
AIのチカラで、自信を持って進めるマーケティングへ

富士フイルムビジネスイノベーション株式会社
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Revoria Cloud Marketingとは

2

広告とWebサイトのデータをワンストップで一元管理

AIによる分析で、広告もWebサイトも迷いゼロ

シンプルで直観的なUI、さらに手厚いサポートで安心

データを一元化し、AI が“次の一手”を示す。

だから、少人数でも迷わず成果を最大化。

Web集客で新規顧客を増やしたいマーケターのためのAIツール。
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よくある課題
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時間も人手も足りず、

分析・改善に手が回らない

とるべきアクションに迷い、
打ち出す施策にも自信がない

専門知識やスキル不足により、
ツール活用のハードルが高い

• 少人数で広告もサイトも抱え、

タスク山積み

• データが複数ツールに分散し効

率低下

• 毎週のKPIレポートが手作業

• GA4を眺めてフリーズ、次に取るべ

きアクションに迷う

• 打ち手に根拠や自信がなく、上司の

納得が得られない

• 改善サイクルが定着しない、PDCA

がDで終わりがち

• 専任不在で初期設定から挫折する

• 運用が複雑だと自社で活用しきれる

か不安

• 頼れる相談相手が社内外にいない

Web集客で成果を出すために、サイトリニューアルもSEOもコンテンツマーケも広告もやっ
たけどいまいち成果が出ない…。下記のような課題はないでしょうか。
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Revoria Cloud Marketingで実現できること
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広告もWebサイトも

データを一元化

ワンストップで工数削減

独自AIが次の一手を提案
次にやるべき施策が

すぐわかる

シンプルで直観的なUI

さらに手厚いサポートで

安心

• ワンストップで複数業務をカバー

• 複数チャネルのデータを一元化して

効率化

• 集計が面倒なレポートも自動作成

• 非専門家でも分かる改善提案

• 施策の効果や理由を可視化

• 現状把握〜効果検証まで目的

達成まで道筋をサポート

• ノーコード導入&導入支援ですぐ使える

• シンプルで直感的なUI設計

• カスタマーサクセスチームが利用をサ

ポート

各種データを一元化してレポートを自動作成することで、分析工数を削減。さらにWebの
課題発見や、Web広告予算の最適化をAIが支援することで、Web集客の最適化を実現しま
す。
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Web集客の目標と起きている問題
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分析出来る人が少ない

デジタル
マーケティングが
難しそう

Web広告の効果が不明

外注すると高い GA4を使いこなせない

HPリニューアルに伴う
効果測定に悩んでいる

ECサイトの売上を
向上させたい

問い合わせを
増やしたい

Web集客の目標

起きている問題

Marketing で解決
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Revoria Cloud Marketing

6



FUJIFILM Business Innovation Corp.

ユースケース
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マーケティング施策のPDCAサイクルを支援
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改善提案の

自動化
広告予算の

最適化

Web広告や紙の販促効果を可視化し、Webサイト改善から予算最適化までの支援を行い、
マーケティング施策のPDCAサイクルを支援

ターゲットを

明確化

Web広告+紙の

販促効果を可視化

Revoria Cloud Marketing
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「誰に・何を・どう届けるか」を支援するペルソナAI
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1

2

3

プロモーション対象の商品情
報から商品コンセプト生成

AIがレコメンドした広告訴求
軸を選択

「日本の人口分布データ」を

ベースにAIでバーチャル市場調
査

商品コンセプト生成ホテル
予約サイト

広告訴求軸の選択

バーチャル市場調査
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ペルソナAIイメージ
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ペルソナAIイメージ
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紙DMへの応用イメージ
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効果測定用の
二次元バー
コード

ペルソナに基づいてレコメンドされた広告コピーを使ってDMを
パーソナライズ

裏面
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二次元バーコード
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インサイトレポート
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キャンペーン結果から「次にどう改善するか」を提案するAI
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キャンペーン結果のデータを分析し、

AIが『次はどう改善すべきか』を具体的に提案

Webサイトの改善1 広告予算の最適化2
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Webサイト改善AI
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広告予算最適化AI
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機能一覧
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機能｜ペルソナAI
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商品資料やWebサイトの情報をもとに、仮想アンケート調査によって

商品と最も相性の良いペルソナを自動生成します。

☑ターゲットペルソナを自動生成

生成したペルソナ情報をもとにターゲット顧客に刺さる広告コピーや

キーワードを生成します。

☑広告プランニングをサポート
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機能｜アナリティクス：Webサイトレポート
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Googleアナリティクスのアクセス権限とコンバージョン設定があれ

ば、学習や初期設定のコストを最小限に抑えてすぐに分析を開始でき

ます。

☑時間がなくてもすぐに始められる

訪問分析や流入分析、ページ分析、コンバージョン分析といったレ

ポートが用意されているため、さまざまな視点でWebサイトを分析で

きます。

☑専門の人材がいなくても様々な視点で分析できる
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機能｜アナリティクス：統合ダッシュボード
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複数の広告媒体や、Webサイトの重要な指標の最新情報やデータを集

約し、横断したレポートを作成できます。最新の情報をカード形式で

まとめることで、素早くチェックできます。

☑重要な指標を見逃さない

Webマーケティングにおけるさまざまなデータを素早く分かりやすく

ビジュアル化。

アナログ広告や認知広告の成果とWebサイトのデータを時系列で確認

できることで費用対効果の把握に貢献できます。

☑バラバラなデータを繋ぎ、全体像を可視化
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機能｜アナリティクス：インサイトレポート
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AIによってデータの読み解きから考察作成までを自動化し、専門知識がなく

ても重要情報の把握や施策立案を行うことができます。

☑専門知識がなくても重要な情報をしっかり把握できる

レポート報告や説明にかかる業務負荷を大幅に削減できます。さらに、専門

知識がない関係者にも分かりやすく情報を伝えられるため、施策の合意形成

や次のアクションへの移行を迅速化できます

☑わかりやすいから、部門を超えた報告・共有も効率化
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機能｜Webサイト改善AI
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期間と目標コンバージョンのAI設定だけでコンバージョン増加のため

の課題を自動的に特定できます。

☑Webサイトの課題がわかる

生成AIの技術を活用し、課題の要因分析と施策の具体例をAIが提示。

専門知識がなくても具体的な改善施策を出せます。

☑すぐに改善施策が立案できる
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補足：Webサイト改善AIの特長
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Webサイトの課題を抽出するAIによって、
課題に紐づく改善案が出せる

優先度付けロジックにより、
施策の優先順位を容易に判断できる。

セキュリティ/コンプライアンス遵守を徹底できる
(一般的な生成AIは学習設定のオンオフが可能でリスクが残る。本サービスは入力データが学習に利用されない設計である。)
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機能｜アナリティクス：広告レポート
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主要媒体はAPIで自動連携できるため、簡単に広告データを集約でき

ます。さまざまな広告データをCSVフォーマットで取り込むこともで

きます。

☑簡単に広告分析ができる

広告レポートにおける多くの指標を俯瞰されたレポートで把握できる

ことで、素早く気づきを得ることができます。

☑煩雑な情報を俯瞰して見られる
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機能｜広告予算最適化AI
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売上や過去のコンバージョンデータと広告出稿データを基に、独自開

発のAI分析モデルで、経験や勘に頼らない納得感のある広告予算配分

を実現できます。

☑最適な広告予算配分が実現できる

各媒体の全体成果に対する貢献度や飽和曲線を推定することで、“ど

の媒体がどれだけ効いたか”を可視化できます。

☑複数広告媒体の効果が可視化できる
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機能｜広告出稿
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各広告媒体の管理画面にログインや設定の必要なく、一つのツールで

完結できます。

☑複数広告媒体の出稿が簡単にできる

Google広告、Yahoo!広告を跨いで詳細レポート(キャンペーン・広告

グループ・キーワード・オーディエンス・広告クリエイティブの単位)が確

認して変更ができるので、効率的な運用が可能です。

☑媒体を跨いだ詳細レポートの確認ができる
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その他｜マルチテナント・限定権限アカウントの発行
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エンドクライアントがいる代理店の場合、クライアントごとにテナン

トを発行して、操作環境を切り替えながら、安全かつ効率的に作業を進め

ることができます。

☑複数のテナントを切り替えることが可能

社内やクライアントとのレポート共有の効率化が図れるように、レ

ポート閲覧のみ可能な限定権限のアカウントを発行できます。

☑限定権限アカウントを作成可能

二次元バーコードの生成からパラメータ設定、管理までを一元的に行

うことができます。二次元バーコードの個別管理の手間を削減し、担当者

の業務負荷やミスのリスクを低減できます。

☑二次元バーコード生成
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事例のご案内
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RCMK Webサイト改善施策事例｜
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資料請求した住宅購入検討層へ
施工事例集の案内による強みの訴求とエンゲージメント向上を実現。

背景目的

実施
イメージ

成果

・資料請求、来店、見学予約をしたユーザーのエンゲージメントを高め、
住宅購入する際に選ばれるようにナーチャリング（見込み顧客の育成）をしたい。

現状分析 改善施策

・Webサイト改善AIの「資料請求者向
けコンテンツの作成」というアイデア
から着想。

・問い合わせ/資料請求完了した方を施
工事例ページに誘導し、住み心地のイ
メージを視覚的に訴求することで、検
討意欲を高め成約につながるのでは。

・資料請求完了ページから事例ページへの回遊を促進し、
サイト全体の滞在時間やページビューを増やし、ユーザーのエンゲージメントを高めることができた。

資料請求・来店・見学予約フォームの完了ページに施工事例のご
紹介ページリンクを追加し、ABテストツールの活用によりクリ
エイティブのテストも実施し、案内を最適化。

マーケティングご担当者様

*エンゲージメント：ユーザーや顧客が企業やサービスなどに対して示す関心や参加度、信頼、つながりの深さ。
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業種別改善事例

「Web改善ができる人が限られており、効率化と平準化が急務。
 効率的にクライアントに提案して、成果をだしていきたいのに…」

→Webサイト改善AI活用により施策立案の時間を半減できた。

「特設ページへの流入を増やしたいが、どうすればよいのかわからない
 GA4を見てもヒントになるような情報は得られないし…」

→Web改善AIにより重要ページ流入数を1.5倍に増やせた。

「他業務がある中で、Web広告は後回し。でもそろそろ何とかしないと。
社内ミーティングで提案をもっていかないといけないが、どうすれば…」

→広告予算最適化AI利用でCV件数が2倍以上に増加し、CPAを44.4%削減できた。

【A社】広告代理店

【B社】製造業・D2C

【C社】ソフトウェア商材

31



FUJIFILM、およびFUJIFILM ロゴは、富士フイルム株式会社の登録商標または商標です。
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